
神商鉄鋼販売 ＥＣサイト「ＥＣＯ－ＳＴＥＰ」開設
中
小
企
業
に
プ
ラ

ト
フ


ム
提
供

特
色
あ
る
商
品
構
成
目
指
す

　
神
鋼
商
事
の
子
会
社

で

土
木
・
建
築
分
野
の

建
材
商
社

神
商
鉄
鋼
販

売
︵
本
社
・
大
阪
市
中
央

区
社
長
・
伊
藤
勝
美
氏
︶

は

８
月
に
Ｅ
Ｃ
︵
電
子

商
取
引
︶
サ
イ
ト
﹁
Ｅ
Ｃ

Ｏ

Ｓ
Ｔ
Ｅ
Ｐ
﹂
を
開
設

し
た

同
サ
イ
ト
で
は


主
に
中
小
企
業
に
Ｅ
Ｃ
の

プ
ラ

ト
フ


ム
を
提

供
し

工
場
や
建
設
な
ど

の
現
場

オ
フ

ス
で
日

々
使
わ
れ
る
ビ
ジ
ネ
ス
ア

イ
テ
ム
を
販
売
し
て
い

る

若
手
社
員
が
中
心
と

な

て
立
ち
上
げ
た
同
サ

イ
ト
の
特
徴
や
開
設
の
経

緯
な
ど
を
ま
と
め
た


︵
橋
川
　
渉
︶

﹁
Ｅ
Ｃ
Ｏ
│
Ｓ
Ｔ
Ｅ
Ｐ
﹂

の
ト

プ
ペ

ジ

　
２
０
０
０
年
ご
ろ
商
社
は
連

合
を
組
み

こ
ぞ

て
鋼
材
販

売
の
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
を
立
ち
上
げ

た

た
だ
重
量
物
の
鋼
材
の
配

送
の
問
題
や
手
形
商
売
が
中
心

と
い
う
商
習
慣
の
違
い
か
ら
利

用
者
が
増
え
ず

数
年
で
各
社

が
撤
退
し
た

﹁
Ｅ
Ｃ
Ｏ

Ｓ

Ｔ
Ｅ
Ｐ
﹂
が
従
来
の
商
社
の
Ｅ

Ｃ
サ
イ
ト
と
異
な
る
の
は

販

売
す
る
の
が
同
社
が
主
力
と
し

て
扱

て
い
る
重
厚
長
大
な
土

木
・
建
築
資
材
で
は
な
く

ボ

ル
ト
や
車
止
め

ウ
エ
ス

手

袋
洗
剤
油
吸
着
材
な
ど
の
副

資
材
や
消
耗
品
で
あ
る
こ
と


支
払
い
は

ク
レ
ジ

ト
カ


ド
も
し
く
は
銀
行
振
り
込
み

で

決
済
業
務
に
同
社
は
直
接

関
与
し
な
い

配
送
は
商
品
の

登
録
企
業
が
直
接
購
入
者
に
行

う

サ
イ
ト
開
設
の
プ
ロ
ジ


ク
ト
に
携
わ

た
東
北
営
業
所

の
安
藤
正
揮
氏
は
﹁
普
段
ネ


ト
で
買
い
物
を
す
る
よ
う
に


高
く
て
も
１
回
の
支
払
い
が
数

万
円
で

宅
配
便
で
運
べ
る
も

の
を
基
本
的
に
イ
メ

ジ
し


商
品
を
ラ
イ
ン
ア

プ
し
て
い

る
﹂
と
し
て
い
る


　
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
開
設
の
き

か

け
は

昨
年
の
コ
ロ
ナ
禍
で
従

来
の
訪
問
営
業
が
難
し
く
な


た
こ
と

対
面
に
替
わ
る
新
た

な
営
業
方
法
を
模
索
し
て
い

た

ま
た
ホ

ム
ペ

ジ
の
刷

新
も
検
討
し
て
い
た
た
め
イ
ン

タ

ネ

ト
活
用
に
よ
る
顧
客

サ

ビ
ス
の
提
供
が
で
き
な
い

か
と
プ
ラ

ト
フ


ム
型
の

Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
を
検
討
し
始
め

た

昨
年

月
に



歳
台

の
若
手
７

８
人
を
中
心
と
し

た
Ｅ
Ｃ
推
進
プ
ロ
ジ

ク
ト
を

立
ち
上
げ
た

プ
ロ
ジ

ク
ト

チ

ム
は

全
国
各
拠
点
の
営

業
職
だ
け
で
な
く
事
務
職
も
加

わ
り

テ
レ
ビ
会
議
な
ど
を
通

じ
検
討
を
重
ね
た

チ

ム
の

一
員
で
土
木
建
材
部
東
京
第
１

グ
ル

プ
の
小
林
真
由
子
氏
は

﹁
ネ

ト
で
買
い
物
を
す
る
こ

と
は
あ

て
も

サ
イ
ト
を
運

営
し
た
経
験
が
メ
ン
バ

全
員

な
か

た

普
段
の
業
務
で
は

直
面
し
な
い
個
人
情
報
の
取
り

扱
い
な
ど
数
多
く
の
課
題
を


手
探
り
で
一
つ
ず
つ
ク
リ
ア
し

て
い

た
﹂
と
振
り
返
る

サ

イ
ト
名
を
﹁
Ｅ
Ｃ
Ｏ

Ｓ
Ｔ
Ｅ

Ｐ
﹂
と
名
付
け
た
の
は
﹁
環
境

︵
Ｅ
Ｃ
Ｏ
Ｌ
Ｏ
Ｇ
Ｙ
︶
を
意
識

し
前
向
き
に
歩
ん
で
い
く
︵
Ｓ

Ｔ
Ｅ
Ｐ
　
Ｆ
Ｏ
Ｒ
Ｗ
Ａ
Ｒ
Ｄ
︶

と
い
う
意
味
を
込
め
た
﹂︵
小

林
氏
︶
と
す
る


　﹁
Ｅ
Ｃ
Ｏ

Ｓ
Ｔ
Ｅ
Ｐ
﹂は
プ

ラ

ト
フ


ム
型
だ
け
に


商
品
を
登
録
す
る
企
業
を
多
く

集
め
る
こ
と
で
商
品
が
多
様
化

し

サ
イ
ト
の
魅
力
に
つ
な
が

る

現
在

５
社
が

種
類
の

商
品
を
登
録
し
て
お
り
﹁
当
社

の
各
拠
点
の
ネ

ト
ワ

ク
だ

け
で
な
く

神
鋼
商
事
を
は
じ

め
と
し
た
コ
ベ
ル
コ
グ
ル

プ

に
も
Ｐ
Ｒ
し

出
品
企
業
を
募


て
い
る
﹂︵
安
藤
氏
︶
と
す

る

た
だ
商
品
に
つ
い
て
は

﹁
大
手
メ

カ

の
有
名
商
品

を
登
録
す
れ
ば

ア
ク
セ
ス
数

が
増
え

売
上
げ
も
伸
び
る
だ

ろ
う

た
だ
そ
れ
で
は
先
行
す

る
大
手
の
モ
ノ
タ
ロ
ウ
や
ア
マ

ゾ
ン
と
の
競
争
に
な

て
し
ま

う
﹂
と
し
﹁
中
小
企
業
の
た
め

販
路
が
少
な
く

世
の
中
に
あ

ま
り
普
及
し
て
い
な
い
が

い

い
商
品
が
必
ず
あ
る
は
ず

そ

う
い

た
商
品
を

こ
れ
ま
で

よ
り
一
歩
踏
み
込
ん
だ
営
業
活

動
で
見
つ
け
出
し

紹
介
し
て

い
き
た
い
﹂︵
同
︶
と
特
色
あ

る
構
成
に
し
て
い
く
方
針
だ


　
販
売
面
に
つ
い
て
は
﹁
Ｓ
Ｅ

Ｏ
︵
検
索
エ
ン
ジ
ン
最
適
化
︶

な
ど
の
Ｅ
Ｃ
に
合

た
集
客
方

法
を
現
在
検
討
し
て
い
る

ま

た
東
京
の
銘
菓

榮
太
樓
飴
を

販
促
グ

ズ
に
し

幅
広
く
Ｐ

Ｒ
し
て
い
く

ス
モ

ル
ス
タ


ト
し
た
が

試
行
錯
誤
を
重

ね
な
が
ら
育
て
て
い
き
た
い
﹂

︵
小
林
氏
︶
と
す
る

同
社
で

は

当
面

年
間
１
千
万
円


５
年
後
に
は
３
億
円
の
売
上
げ

を
目
指
し
て
い
る

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